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Inleiding
@ INLEIDING

Geluk dwing je af, zowel in het leven als in de fotografie. Maar je geluk en de kan-
sen op een succesvolle fotoshoot nemen behaoorlijk toe als je volledig voorbereid
bent. Als je er alles aan doet om de shoot soepel te laten verlopen en je alterna-
tieven achter de hand hebt voor het geval niet alles volgens plan gaat, ben je in

staat om in elke situatie goede resultaten te bereiken.

Dit boek helpt je om een betere fotograaf te worden, of je nu een student bent
of een enthousiasteling die graag professionele fota’'s aan zjjn portfolio wil toe-
voegen, een semiprof die zjjn klantenbestand aan het opbouwen is en wil weten
hoe je maeliljke foto-opdrachten aanpakt, of een professionele fotograaf die zjjn

werkmethode wil verbeteren.

Ook voor mensen die regelmatig betrokken zjjn bjj professionele shoots, zoals
artdirectors, ontwerpers, stylisten, decorbouwers en modellen is dit boek een
onmisbare gids. Je vindt hier alles wat je nodig hebt voor soepel lopende foto-

shoots met professionele resultaten, op een manier die tijd en kosten bespaart.

Je krijgt advies van experts over de planning van een fotoshoat, van concept tot
eindresultaat. Je leert hoe je een studio boekt en inricht, stylisten instrueert, hoe
Je aan rekwisieten komt, een set opbouwt, modellen cast en werkt met model-
releaseformulieren, samenwerkt met reclamebureaus en fotoagentschappen,

maar ook hoe je de leiding neemt tjjdens shoots en modellen regisseert.

Dit boek behandelt ook noodzakeljke fotoapparatuur, hoe je fotografeert als een
professional en hoe je het professioneel fotograferen van food, mensen, produc-

ten, interieurs, tuinen en actie aanpakt, plus de belangrijkste technieken voor

beeldbewerking.
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1.1 De briefing

DE BRIEFING SCHRIJVEN

Succesvolle fotoshoots beginnen met de briefing.
Een briefing is een overzicht van het project met
instructies van de klant over het doel van de shoot,
de kwaliteit en de fotografische stjjl, de planning, een
volledige ljjst met de opnamen en andere details die
in dit hoofdstuk behandeld worden.

We zullen de briefing bekjjken vanuit het oogpunt van
de fotograaf die een studio heeft gehuurd voor een
portretshoot, maar wat je rol ook is in het prgject,
het is belangrijk dat je in staat bent om een uitge-
breide briefing (ook wel ‘call sheet’ genoemd) te
maken. Als je het goed doet, maakt het je werk, en

dat van alle anderen, veel gemakkeljjker tjjdens de

loop van het project en op de grote dag zelf.

Fotografische stijl

Niets is erger dan een besluiteloze klant die je een
vage beschrijving geeft van de stjjl die hjj wenst.
Begin nooit aan een shoot met een vaag idee van
wat je denkt dat hjj wil. De kans is groot dat hjj zich
het tegenovergestelde voorstelt van wat jjj maakt,
waardoor er een stresssituatie antstaat waarin jj

zaken moet corrigeren terwjjl de tjjd doortikt.

Het is veel beter om de klant voor de shoot te
e-mailen of te antmoeten en hem foto’s uit je port-
folio te laten zien die naar jouw gevoel aansluiten bjj
zijn idee. Een andere mogeljjkheid is hem te vragen
Jjou voorbeelden van foto's te tonen die passen bjj
het merk. Het is hoe dan ook erg belangrijk dat jullie
het eens zjjn over een heldere fotografische stjjl

voordat de shoot begint.

Niet alle klanten weten echter welke fotografische
stjjl bjj hen past. Dat is precies de reden waarom ze
een professionele fotograaf inhuren. Jjj levert de
creativiteit en de stjjl die jij het beste bjj hen vindt
passen. Je zult merken dat de klanten negentig pro-
cent van de tjjd de manier waarop je hen of hun
producten hebt vastgelegd, verkiezen boven hun

eigen eerste ideeen.

Links > Het is jouw taak om klanten
te adviseren over allerlei fotografi-
sche stijlen, die zowel bjj de briefing
passen als bij hun merk.



DE KLANT

Of je nu mensen fotografeert of voorwerpen, het is
belangrik dat je elke fotoshoot benadert met
dezelfde professionele en beleefde houding. Ongeacht
het onderwerp, heb je altijd te maken met het allerbe-

langrijkste: de klant.

Wees altjjd geinteresseerd in wat je klanten te zeg-
gen hebben en in alles wat ze je willen laten fotogra-
feren. Als het voor hen belangrijk is, is het voor jou

ook belangrijk.

De briefing schrijven

Links > Probeer altijd met iedereen
een goede werkrelatie op te bou-
wen, van klanten tot modellen, want
de ene opdracht kan naar de vol-
gende leiden.

Goede fotografen zjjn goede luisteraars. Dus luister
eerst en stel dan de juiste vragen. Naar welke foto-
grafische stjjl bent u op zoek? Hoe en waar zullen de
foto's gebruikt worden? Wat is uw budget? Wanneer
moet de shoot plaatsvinden? In een studio of op loca-
tie? WIlt u dat ik de modellen cast en boek? Wilt u dat
ik voor de producten en de rekwisieten zorg? Werken

we met een stylist, een hairstylist en een visagist?

Zakenrelaties

Als je goed geinformeerd bent en de juiste vragen
stelt, geef je de klant het gevoel dat jij met de
opdracht goed uit de voeten kunt. Natuurljk heeft
iedereen ooit een eerste shoot, maar het kan geen
kwaad als je een vorige opdracht noemt en subtiel je
deskundigheid laat bljken door te laten zien hoe vorige
projecten lijken op dit nieuwe project. Dit geeft de
klant de zekerheid dat jjj de juiste persoon bent voor

deze opdracht.

Z/akendoen heeft alles te maken met relaties. Als je
indruk kunt maken op de klant en van het begin af
aan een goede relatie opbouwt, ben je op de goede
weg. Wees zo behulpzaam en vriendeljjk mogeljjk, bljjf

Jezelf, maar bljjf altjjd professioneel.

De ene opdracht kan naar de volgende leiden, dus is
het altjjd goed om vriendeljjk te zjjn en in contact te
bljven met klanten. Op die manier herinneren ze zich
Jouw naam en je werk en bevelen ze je hopeljk aan bjj

collega’s, klanten, of vrienden en familie.
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1.1 De briefing

BESPREKINGEN

Je hebt maar één kans om een eerste indruk te maken,
dus zorg ervoor dat je een goede indruk maakt als je de

klant begroet bjj je eerste persoonljjke ontmoeting

Het kan in het begin beangstigend zijn om klanten te
ontmoeten, vooral als ze rijk en machtig zjjn. Hoe je je
gedraagt tjjdens ontmoetingen kan de deal maken of
breken. De sleutel tot een succesvolle bespreking is een
positieve, gepassioneerde houding en een grondige
voorbereiding. Klanten willen mensen die een passie
hebben voor wat ze doen en die hart hebben voor hun
eigen zaak. Dit geeft ze het vertrouwen dat jij ook hart
voor hun zaak hebt. Maak je huiswerk en doe wat
onderzoek naar je klant op internet zodat je het bedrjjf
en manier van werken van de klant begrjjpt. Probeer als
het mogelijk is ook informatie te vinden aver de perso-

nen die je gaat ontmoeten.

Verschillende klanten vereisen een verschillende bena-
dering en tactiek Houd dit in je achterhoofd als je klan-
ten ontmoet uit het bedrijfsleven of uit de wereld van
lifestyle, mode, journalistiek of reclame. Je zult elke keer

een andere benadering moeten kiezen.

Zarg ervoor dat je bjj elke bespreking een professioneel
portfolio meeneemt, een aantal goede ideeén hebt over
foto’s en de styling en wat suggesties voor locaties. Een

vol adresboek kan ook geen kwaad

Boven > Zorg dat je portfolio up- Rechts > Fotoshoots vereisen een
to-date is als je klanten ontmoet,
met een goede selectie van mooi

afgedrukte foto's die je hele scala

aan fotografische talenten laat zien.

uitgebreide planning, dus reserveer
tijd om zaken te regelen, zoals
locaties, modellen, stylisten en
rekwisieten.

De juiste kleding

Je kunt veel aver mensen te weten komen door de
manier waarop ze zich kleden. Het ljkt misschien een
beetje overdreven om het belang van de juiste kleding
te benadrukken, maar als je op sandalen, in een korte
broek en een T-shirt op een bespreking of op de set
komt, kan dat een verkeerde indruk wekken. Klanten
kunnen denken dat je je werk of hun zaak niet serieus

neemt.

Als je aan de andere kant een fotoshoot hebt bjj een cool,
creatief bedrijf en je verschint te formeel in een pak met
stropdas, zullen ze waarschjjnlijk denken dat jij niet bjj het
project past. De truc is om je zo te kleden dat je je op je
gemak voelt. ‘Slim casual (overhemd, nette jeans of
katoenen broek en schoenen) past bjjna altjjd bjj de

meeste gezelschappen en bedrjjven.



LIJST MET OPNAMEN EN LOGISTIEK

Als je de lijst met opnamen met de klant bespreekt,
zorg er dan voor dat de ljst uitgebreid en goed bruik-
baar is. Geef aan wat de belangrijkste opnamen zjjn, het
is zelden mogelijk om alle opnamen te gebruiken. Shoots
duren altjjd langer dan verwacht en als je buiten werkt,

bepalen de locatie en het weer wat er mogeljk is.

Voeg notities toe over modellen en stylisten, rekwisieten

die nodig zjjn op de set en de begin- en eindtjjd van elke

opname. Noteer voor elke opstelling en foto welke camera,

lens en belichting je gebruikt. Als je met een assistent
werkt, laat hem dan de opstelling voor elke opname klaar-

zetten, zodat je de vaart erin kunt houden op de dag zelf.

Maak op de ljst met opnamen ook aantekeningen over
de geplande belichting en de opstelling van de lampen,
zoals: f/9 op 1/200 sec en ISO 100, met twee lampen;
een paraplu rechts, een softbox voor en een reflectie-
scherm links om het licht terug te laten kaatsen op het

gezicht als dat nodig is.

Op de dag van de shoot kan het best zijn dat je afwijkt
van de lijst met opnamen. De klant of het maodel heeft
bijvoorbeeld een goed idee om de fota’'s nog beter te
maken. Dus wees voorbereid op veranderingen en

omarm ze.

TIP!

Wees pragmatisch. Als je een lucratieve shoot kunt hebben in
plaats van tijd te besteden aan het regelen van een toekomstig
praject, overweeg dan om een goed reclamebureau in te huren,
of laat een collega of administratief medewerker van je kan-

toor/studio het regelwerk voor je doen.

Lijst met opnamen en logistiek

Logistiek

Als je de opdracht eenmaal hebt gekregen, kun je din-
gen gaan regelen. Boek een studio die je al eerder hebt
gebruikt of waarvan je weet dat hjj de juiste afmetin-
gen heeft voor het project. Zorg er zo mogeljjk voor dat
hij goed bereikbaar is voor je klant. Wees je ervan
bewust dat je voor deze kosten toestemming moet
hebben van de klant. Gebruik je eigen studio als die

geschikt is.

Hiermee ben je er niet. Als de shoot buiten is, wie is er
dan verantwoordeljjk voor de keuze van de locaties? Wat
is plan B als de regen roet in het eten gooit? Een ander
tijdstip of verplaatsen naar een binnenlocatie? Wie boekt
en instrueert de modellen en stylisten? Ben jjj dat,
gebruik dan respectabele en betrouwbare modellen-
bureaus en laat je klant kiezen uit drie of vier geselec-
teerde modellen. Vergeet je modelreleaseformulieren
niet. Heb je specifieke rekwisieten en decors nodig voor
de shoot, of kun je gebruikmaken van wat de locatie

biedt? Probeer de set zo eenvoudig mogelijk te houden,

tenzjj de klant of de briefing anders vereist.




