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1. Wat is een boek?

Wat maakt een boek zo anders dan al die andere dingen waarmee 
wĳ  ons omringen? Waarom houden we zo veel van onze boeken? 
Heeft een boek een ziel? Een boek heeft in elk geval een gezicht. 
En een stem. Het omslag is het gezicht van het boek. Het zegt 
iets over het karakter maar ook over de familie waar het boek bĳ  
hoort. De afbeelding is zo gekozen dat hĳ  juist u opviel tussen 
al die andere boeken en het is de bedoeling dat u die mooi en 
intrigerend vindt. Ook de inhoud moet voldoen aan uw verwach-
tingen. En dan gaat het niet alleen om de tekst zelf maar ook 
om hoe die tekst eruitziet, om de opbouw van de hoofdstukken 
en de alinea’s, om het wit tussen de regels, de ruimte tussen de 
woorden en misschien nog wel het meest om de letter waarin de 
tekst is afgedrukt. Niet veel lezers zullen zich bewust zĳ n van 
het belang van het lettertype, terwĳ l dat grote invloed heeft op 
hoe u een tekst leest en waardeert.

Dit Boek begon met een Franse titelpagina, de bladzĳ  waarop 
in kleine lettertjes alleen de titel stond. Op de lege achterkant 
stond vroeger vaak een plaatje en nu vind je er af en toe een 
opdracht. De titelpagina werd gevolgd door een bladzĳ  met 
allerlei juridische en bibliografĳ ische informatie en daarop 
volgde weer de inhoudsopgave. En dan begint het boek echt, op 
deze bladzĳ de, met de tekst die u nu aan het lezen bent. Over 
iets meer dan 45.000 woorden vindt u nog een bibliografĳ ie. 
Die noemt de bronnen die ik voor dit boek heb gebruikt en de 
boeken die u kunt lezen en websites die u kunt bezoeken als u 
nog veel meer wilt weten over boeken en hun makers. En dan is 
het uit. Op de achterkant staat nog wat reclame voor de inhoud 
en de auteur. Daar wordt u verteld hoe bĳ zonder dit boek is en 
dat de schrĳ ver een betrouwbare wetenschapper is die zĳ n best 
voor u heeft gedaan. Op herdrukken zetten uitgevers daar graag 
citaten van recensenten bĳ : ‘het beste boek over dit onderwerp 
dat de laatste jaren is verschenen’ of ‘de auteur heeft zichzelf 
overtrofffen’. Die reclame moet u over de streep halen om dit 
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De eerste druk van Ik Jan Cremer verscheen in 1963. Een bijzonder boek. De schrijver 
ontwierp het omslag zelf, compleet met de opdruk ‘’n onverbiddelijke bestseller’ voor 
er nog maar één was verkocht. En dat werd het. (Foto auteur)


