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VOORWOORD

Wij zijn
Masters in Leadership.  

      Teams compleet maken en verbeteren

      Carrières begeleiden

      Talent vinden dat bij uw organisatie past

Executive search is het verbeteren van 

organisaties door doelbewust mensen met 

relevante bagage aan andere mensen te 

koppelen. Wij bemiddelen professionals die hun 

werk vormgeven en die worden gevormd door 

hun werk.

Organisaties als Warchild, Free Press Unlimited, 

Noaber Foundation en World Vision werken 

sinds 2007 samen met Lens,

Lens, uw partner in Executive Search.

Bel 020 462 3060 

of mail hello@lens.careers

Linnaeusstraat 2A

1092CK Amsterdam

the Netherlands

Bij het maken van een magazine is het altijd kiezen 
waaraan we aandacht besteden. Er zijn zoveel men
sen en organisaties die een goed verhaal te vertellen 
hebben. Met hun kennis en ervaring komen zij tot 
mooie oplossingen en interessante standpunten. 
Daar kan je je in vinden of niet, maar alle verhalen in
spireren, scherpen wellicht de kritische blik of geven 
stof tot nadenken.

In dit nummer houdt Rien van Gendt een stevig 
pleidooi voor een compleet andere aanpak. Dit doet 
hij op basis van zijn jarenlange ervaring en de kennis 
die hij verkreeg door samenwerkingen met fondsen 
wereldwijd. Wij interviewden Rien naar aanleiding 
van zijn nieuwe boek, dat op 26 oktober verschijnt: 
Filantropie terug naar de tekentafel, een toekomst
agenda voor fondsen. 

Dit interview is een mooie opmaat naar Civil Power, 
dat zijn thema baseert op het boek van Van Gendt. 
Kort samengevat: disruptie! We bespreken de oproep 
van Van Gendt om de boel op te schudden, werkwij
zen te herzien en de rol van goede doelen, fondsen 
en andere spelers in de wereld van Goed Doen onder 
de loep te nemen. Het feit dat veel mensen wilden 
bijdragen aan de invulling van het programma, on
derstreept de behoefte om met elkaar eens goed naar 
de sector te kijken. 

In het artikel over de Tien Procent Club geven op
richter Pepijn Vloemans en vijf leden antwoord op 
de vraag waarom zij tien procent van hun inkomen 
doneren aan goede doelen – interessant om te lezen. 
Globaal komt dat antwoord neer op ‘omdat het kan’. 
En dat is zeker iets om over na te denken.

Ik wens iedereen veel inspiratie en leesplezier! 

Karlijn Renzenbrink

Hoofdredacteur

Omdat het kan

B
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Filantropie VOOR GROOTGEVERS & IMPACTMAKERS

De Dikke Blauwe volgt en becommentarieert 

filantropie in Nederland, met jaarlijks minimaal 6 

miljard euro aan donaties en sociale investeringen. 

Walburg Filantropie

Nieuwe Prinsengracht 89

1018 VR Amsterdam

dedikkeblauwe-redactie@walburgpers.nl 
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Niets uit deze uitgave mag worden verveelvoudigd, 
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“Het is wel een bedrag om 
over na te denken.”
Pepijn Vloemans, pleitbezorger van effectief altruïsme, richtte de Nederlandse 

Tien Procent Club op. Wie zijn de mensen die tien procent van hun inkomen 

weggeven? En hoe kiezen zij hun goede doelen? 

10
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Filantropie – 
terug naar de tekentafel
Corona en de oorlog in Oekraïne hebben de wereld veranderd – 

de fi lantropie-sector zal daarop in moeten spelen. Rien van Gendt vertelt 

waarom, in een interview naar aanleiding van zijn boek over dit onderwerp.

“Bewoners zijn de 
belangrijkste bron van 
informatie.”
Recent werd Tanja Jadnanansing herkozen als voorzitter 

van het Dagelijks Bestuur van stadsdeel Amsterdam-

Zuidoost. Zij vertelt over het belang van luisteren.

Nalatenschappen als inkomstenbron
In de laatste 15 jaar zijn bij goede doelen de inkomsten uit nalatenschappen 

verdubbeld. Arjen van Ketel – directeur van Legacy Monitor Nederland – 

analyseert de ontwikkelingen.

Alles over Civil Power 
Het is tijd voor disruptie! Lees alles over Civil Power 

2022: een prikkelend programma met meerdere 

sprekers, muziek en een panel van kritische jongeren, 

over de toekomst van de fi lantropie. 
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FOOD2SMILE
Snoep zonder toegevoegde suikers, 

vegan, gluten- en lactosevrij en chips als 

bron van proteïne en vezels. Dat is nog 

eens lekker snacken! Voedingsdeskundi-

Refl ower
Bloemen houden van mensen en de meeste mensen houden ook van 
bloemen. Maar de kweek in kassen en het invliegen van bloemen 
is niet heel duurzaam. In de opmaat naar een meer circulaire 
economie bedacht Ellyne het Refl ower concept: een bibliotheek met 
kunstbloemen. Op haar website staan zo’n 500 verschillende vazen 
met boeketten. Voor 20 euro per maand heb je een abonnement 
en heb je het boeket – met vaas – van je keuze in huis. Ben je toe 
aan een andere bos? Voor 15 euro wordt het boeket opgehaald en 
krijg je een nieuwe vaas met boeket. De bloemen gaan terug naar 
de bibliotheek om binnenkort weer op een andere tafel te stralen. 
Vooralsnog alleen in de Randstad. 
www.refl ower.nl

Kan je geen afscheid nemen van 

echte bloemen? Check dan de 

bloemenkalender van Milieucentraal 

om te weten welke bloemen in ieder 

jaargetijde de minste impact op het milieu 

hebben. Kijk op www.milieucentraal.nl 

bij ‘bewust winkelen’. 

ge Miriam begon met Food2Smile omdat 

geen van de suikervrije producten die op 

de markt waren voldeed aan haar eisen. 

Nu barst de website van de zoete en zou-

te snacks. Van chips, crackers en repen 

tot chocola, gummy’s en snoep. Overal 

heeft Food2Smile een betere variant van. 

De allernieuwste Food2Smile snoepjes – 

Happy Sour en Fruit-tastic – zijn zelfs de 

enige snoepjes op de Nederlandse markt 

die een Nutri-Score A kunnen claimen. 

Ze zijn suikervrij, zitten boordevol vezels, 

bevatten geen suiker en zijn vegan. Je 

zou je bijna afvragen ze wel in het snoep-

vak thuishoren. Nu snappen we ook de 

naam: Food2Smile.

www.food2smile.nl
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Shop Like You Give a Damn is het grootste 100% vegan online warenhuis voor eerlijke en 
duurzame mode, cosmetica en woonartikelen in de EU. Oprichters Alex, Kim en Stephan geven 
een damn om Moedertje Aarde en al haar inwoners en vragen jou om dat ook te doen. ‘Koop 
met compassie’, zeggen zij. ‘Niet méér dan je nodig hebt. En altijd vegan, fair en zo duurzaam 
als maar kan.’ Op dit platform vind je ruim 18.000 geverifi eerd ethische en duurzame items van 
zo’n 400 wereldverbeterende merken, stuk voor stuk langs de lat gelegd van de 5 waarden: vegan, 
eerlijk, duurzaam, inclusief en sociaal. Want Shop Like You Give a Damn is op een missie om van 
compassie en duurzaamheid het nieuwe normaal te maken, door te minderen en door beter te 
kiezen.

Hier vind je dus geen sneakers en tassen van dierenhuid, maar van vegan en duurzame materialen 
zoals fruitleer, kurk en gerecycled oceaanplastic. Wolvrije knitwear, Econyl sportkleding, zijdezachte 
blouses van Tencel, fraaie jeans van post-consumer gerecycled katoen, gerecycled gouden en zilveren 
sieraden – eerlijk gemaakt door sociale ondernemingen –, low-waste lifestyle artikelen en ook de 
make-up- en verzorgingsproducten zijn dier(proef)vrij.
www.shoplikeyougiveadamn.nl

ETHISCH 
SHOPPEN 
VOOR THOSE 
who give 
a damn

HELP DIT ETHISCHE & DUURZAME ONLINE WARENHUIS VAN 
COMPASSIE EN DUURZAAMHEID HET NIEUWE NORMAAL TE MAKEN
Om mens-, dier- en milieuvriendelijk winkelen toegankelijker te maken voor iedereen 

in Europa, heeft Shop Like You Give a Damn nu een investeringsronde geopend. 

Meedoen? Stuur dan een mailtje naar stephan@shoplikeyougiveadamn.com. 

In de woorden van Stephan en Kim: ‘Alleen samen maken we van compassie en 

duurzaamheid het nieuwe normaal!’ 
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AGROPOSTA
Agroposta maakt heerlijke siropen, 
waarvan de ingrediënten met de hand 
en met zorg voor de natuur geplukt 
worden. De siropen worden gemaakt 
door een familiebedrijf in Kroatië, 
waar de kennis van kruiden en 
planten van generatie op generatie is 
doorgegeven. Dat levert frisse siropen 
op met verrassende smaken – fruitig, 
kruidig en fris, zonder de zoetheid 
die veel siropen kenmerkt. Na salie, 
lavendel, framboos, munt, vlierbloe-
sem, citroen en aardbei, werd deze 
zomer de nieuwste smaak geïntrodu-
ceerd: citroengras met gember. Leng 
de siropen aan met plat of bruisend 
water voor een heerlijke limonade, of 
gebruik ze voor een cocktail met of 
zonder alcohol. Recepten staan op de 
website. 

Alle producten zijn glutenvrij, vegan, 
gemaakt met puur biologische 
ingrediënten en zonder kunstmatige 
toevoegingen of conserveringsmidde-
len. Door pasteurisatie zijn de flessen 
– afhankelijk van de smaak – een of 
twee jaar houdbaar. De ambachtelijk 
gemaakte siropen worden verkocht in 
glazen flessen en in (100% recycle-
baar plastic) sachets, bijvoorbeeld 
voor op het werk.

www.agroposta.nl
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The Lekker Company maakt persoon-
lijke verzorgingsproducten met her-
kenbare ingrediënten die duurzaam, 
natuurlijk en vegan zijn. De kartonnen 
doosjes met deodorant liggen al een 
tijdje in de winkel. Sinds deze zomer 
maakt dit Nederlandse bedrijf ook 
oceaanvriendelijke zonnebrand, met de 
slogan: ‘Kom aan je vitamine D zonder 
schade aan de zee’.

Naast het gebruik van duurzame 
ingrediënten en verpakkingsmateria-
len, draagt The Lekker Company ook 
bij aan een betere wereld door elk half 
jaar 1 procent procent van de omzet 
te doneren aan een goed doel. In de 
eerste helft van 2022 heeft het bedrijf 
op deze manier 4.225 euro opgehaald 
voor 100Weeks, dat vrouwen steunt 
met cash geld dat zij naar eigen inzicht

kunnen gebruiken. Eerdere donaties 
van de Lekker Company waren aan 
Less Plastic en de Reef Restoration 
Foundation. Van de omzet die in de 
tweede helft van 2022 wordt gehaald 
gaat 1 procent naar Trees for All. Het 
doel is genoeg op te halen voor het 
planten van 2.000 bomen, waarvan de 
helft in Nederland en de andere helft 
in het buitenland geplant wordt.
www.thelekkercompany.com 

Lekker 
company 

GOOD2DO

Gift s with impact
In 2015 begonnen Martine en Jolanda met Gifts with impact, 

een agentschap voor duurzame producten. Vanuit het idee dat 

een product waarde moet toevoegen in plaats van voornamelijk 

afval veroorzaken, stelden zij een assortiment samen met louter 

Nederlandse merken, die hun producten – in Nederland of in 

het buitenland – sociaal en fairtrade laten maken. De website 

biedt leveranciers een podium om het verhaal achter hun pro-

ducten te vertellen.

Om een groter publiek bekend te maken met deze duurza-

me producten is er sinds kort de Gift for Good cadeaukaart, 

waarmee de ontvanger zelf een mooi product kan uitzoeken 

op de site van Gifts with Impact. Zo weet je zeker dat je cadeau, 

relatiegeschenk of kerstpakket duurzaam is én bij de ontvanger 

in de smaak valt.

www.giftwithimpact.nl en www.giftforgood.nl

Geven in NL
In 1995 startte het Centrum voor Filantropische Studies 
aan de Vrije Universiteit het onderzoek Geven in Ne-
derland, dat sindsdien elke twee jaar verschijnt. In de 
dertiende editie worden opnieuw de bijdragen van huis-
houdens, individuen, fondsen, bedrijven en goededoe-
lenloterijen in kaart gebracht. Nederlanders beperken 
zich niet alleen tot het geven van geld maar verrichten 
ook vrijwilligerswerk op vele maatschappelijke terrei-
nen. Geven in Nederland geeft antwoord op de volgende 
vragen: hoe vrijgevig is Nederland, wie geeft aan welke 
doelen en hoe heeft het geefgedrag zich de laatste 25 
jaar ontwikkeld? Geven in Nederland draagt bij aan de 

zichtbaarheid van 
maatschappelijk ini-
tiatief in Nederland. 
Dat is belangrijk 
voor de legitimering 
van een zelfstandige 
en snelgroeiende 
sector.

Geven in 

Nederland is 

verkrijgbaar bij 

Amsterdam 

University Press. 

Prijs € 34,99. 

www.aup.nl 

Onder redactie van René Bekkers, Barbara 
Gouwenberg, Stephanie Koolen-Maas en 
Theo Schuyt

Geven in
Nederland

20222021202120212021202120212021202120212021202120212021202120212021202120212021 202320232023202320232023202320232023202320232023202320232023202320232023202320232023202320232023202320232023202320232023
MAATSCHAPPELIJKE BETROKKENHEID IN KAART GEBRACHT


