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En zo
zijn er maar

drie mogelijk-
heden: prijs,
kwaliteit en
snelheid?

Helemaal
niet, er zijn er 

honderden.
De enige

limieten zijn je 
fantasie en de 

markt.

Dus
we kiezen 
voor een 
niche en 

richten ons 
daar op?

Daarvoor
neem ik de

Zeventiende Wet:

 De zoektocht
die begint met de Zesde

Wet heeft als doel om te
komen tot een als…dan-relatie
die we in het hoofd van de klant 

kunnen plaatsen. Als hij een
behoefte heeft, denkt ie

aan jouw bedrijf. 
Voorstellen?

 Een concept

rond een waarde is meer

dan een niche. Een niche is per

definitie klein en blijft dat ook.

Focus is al wat beter, maar gaat

toch uit van een verkeerd

vertrekpunt.

 Markten zijn gebaseerd op
identificatie en

beslissingsmodellen,
niet op producten.

 Perfect…
in een ideale wereld.

De ultieme droom van elk
bedrijf is dat je geassocieerd
wordt met je sector. Maar dat 

geldt helaas alleen voor de
marktleider. Ik neem aan dat we

dat nog even niet zijn,
voorlopig.

Het
zeventiende

enigma.

Welk
vertrekpunt is 
dan wel juist?

 Als men
aan vervoer denkt, 
dan denkt men aan 

Freight United.




